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Raportti arvostelee kotimaisia merkkiyhtidita
Suomalainen urheilukauppa
valvoo heikosti vastuullisuuttaan

Merkittava osa urheiluvélineistd, -vaatteista ja —jalkineista myydddn suomalaisille ilman
mink&énlaisia takeita tuotteen eettisestd laadusta tai sdadyllisistd valmistusoloista. Tuoreen
tutkimusraportin mukaan tunnetuiltakin suomalaisilta urheilubridndeiltid puuttuu kokonaan
sosiaalisen vastuun ohjeisto, eikd niiden tuotanto-oloja valvota kéytdnndssé mitenkédn. Parhaiten
vertailussa selvisivdt suuret kaupan keskusliikkeet, jotka ovat jo pitkddn rakentaneet hankintojensa
valvontajérjestelméaa.

FinnWatchin tutkijan Outi Moilalan raportti kattaa 15 suurinta urheilutuotteita Suomessa myyvai
yhtiotd. Moilala kokosi raportin tiedot suoraan yrityksilté itseltdén haastattelemalla, sdhkopostitse
sekd kirjallisista ja nettildhteistd. Kaikki yritykset vastasivat kysymyksiin.

Raportin tilaaja on ammattiliittojen ja kansalaisjérjestdjen Play Fair 2008 —verkosto, joka pyrkii
kiinnittdimiin huomiota tydoloihin ja tyontekijoiden oikeuksiin urheiluvaatteita ja —vilineitd valmistavassa
teollisuudessa seké urheilun sponsoroinnissa. Suomessa verkostossa ovat mukana AKAVA, SAK, STTK,

Toimihenkildunioni, Kemianliitto sekd Reilun kaupan puolesta Repu ja ammattiliittojen solidaarisuuskeskus
SASK.

Urheiluvaatteet ja —valineet
Suomeen Aasiasta

Suomalaisen urheilukaupan suurimpia vahittdismyyjid ovat kaupan keskusliikkeiden tavaratalot seké
urheilukaupan ketjut, joista suurin eli Intersport kuuluu Keskon yritysperheeseen. Alan kokonaismyynti oli
vuonna 2006 runsaat 900 miljoonaa euroa.

Urheilukaupan merkittdvié tavaratoimittajia ovat suuret merkkiyhtiot kuten Adidas, Nike ja Puma, mutta
joukossa on myo6s suomalaisia brandiyhtiditd, kuten Halti, Excel ja Karhu.

FinnWatchin raportissa kansainvilisid merkkiyhti6itd késitellddn vain lyhyesti, silld niitd koskevaa
tutkimustietoa kertyy maailmalta koko ajan. Kansainvilinen Play Fair 2008 —verkosto julkistaa huhtikuussa
alaa koskevan suuren raportin, jonka kenttdvaiheessa on kiyty useilla merkkiyhtidille tuottavilla tehtailla.
Suomalaisen urheilukaupan tuotteiden alkuperd on valtaosaltaan Aasia. Useat tuottajamaista on erilaisissa
sosiaalisen vastuun ohjeistoissa luokiteltu riskimaiksi, mika kdytinnossa tarkoittaa, ettd tuotanto-olot
yksittiisessé tehtaassa eivit valttamattd kestd kriittistd tarkastelua. Yksittdisistd maista ylivoimaisesti eniten
suomalaisiin urheilukauppoihin tulee tavaraa Kiinasta.

Tutkija Outi Moilala huomauttaa raportissaan, ettd eettisesti arveluttava alkuperé ja kehnot tydolot
tarkoittavat edelleen monille yrityksille ”vain” samaa kuin lapsityd. Varsinkin Kiinassa ja muissa Aasian
halpatuotantomaissa, samoin maailman vapaatuotantoalueilla suurin ongelma ovat kuitenkin teollisuudessa
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ahertavien aikuisten kelvottomat tydolot ja kehno palkkaus, jotka omalta osaltaan myds selittivit lasten
tyossdkayntia.

Epéeettinen tuotanto ilmenee yleisimmin kohtuuttoman pitkiné tydpéivini, laittomina nilkdpalkkoina,
piittaamattomuutena tyoturvallisuudesta ja terveydestd seké jarjestiytymédn pyrkivien tyontekijoiden
painostuksena.

Korkeimmat pisteet
kaupan keskusliikkeille

Urheilutuotteita hankkivat ja myyvét kaupan suuret keskusliikkeet selvidvit tutkijan vertailusta kohtalaisen
kuivin jaloin. Ne ovat laatineet hankinnoilleen eettiset ohjeistot, ja kansainvilisten verkostojensa avulla ne
ovat saaneet alulle my0s valvontajirjestelméin rakentamisen. Keulakuvana on Kesko, joka on ollut
aloitteellisesti mukana yhteiskuntavastuun sertifiointijarjestelmissé ja houkutellut mukaansa muitakin.
Suurista urheilutuotteiden myyjistd mm. Kesko ja Stockmann ovat télld hetkelld mukana kaupan omaan
aloitteeseen perustuvassa BSCI-jarjestelméssi. Se perustana ovat ulkopuolisten, riippumattomien konsulttien
tekemat tarkastuskdynnit tehtaissa sekd moniportainen virheiden korjausjérjestelma, jonka avulla tehtailija
voi pyrkié ldpdisemédn uuden tarkastuksen.

Keskusliikkeistd Tradeka hankki viime vuoden loppuun saakka urheilutavaransa osuustoiminnallisen
InterCoopin kautta, jolla on oma eettinen ohjeisto ja sen valvontajarjestelmi. Omistajanvaihdoksen vuoksi
Tradekan hankintakanavat menivét uusiksi, ja myds oma vastuuohjeisto on harkinnassa.

Edistysaskelista huolimatta kaupan keskusliikkeetkdin eivét saa FinnWatchin raportista synninpaastoa
urheilubisnekselleen. Kaupan oma BSCI-jdrjestelméa on viljyytensa vuoksi kansalaisjarjestojen kritiikin
kohteena, eivitka esimerkiksi Keskon tavaratoimittajat ole lapdisseet tarkastuksia 1dheskdédn asiakkaan
toivomassa tahdissa. Vield vaikeammin on edennyt myds ay-liikkeen siunaama SA8000-sertifiointi, jota
kehitysmaiden tehtailijat pitdvét kalliina ja vaativana keinona péésti saddyllisen kirjoihin.

Myos Suomessa myyvilld urheiluketjuilla, kuten kotimaisella Top-Sportilla ja Stadiumilla on oma
vastuuohjeistonsa, mutta ulkopuolinen valvontajérjestelmé puuttuu. Pienistd urheiluketjuista taas
Partiokaupoilla, Elmolla tai Sport’in-ketjulla ei ole sen paremmin omaa eettistd ohjeistoa kuin
valvontaakaan.

Kotimaiset merkit eivat
valvo tydoloja

Suomalaiset urheiluvaatteiden ja —vélineiden myyjét luottavat vahvasti suurten kansainvalisten
merkkiyhtididen vastuullisuuteen ja valvontajirjestelmiin, FinnWatchin raportti paattelee. Isojen
merkkiyhtididen mahdollisuudet asettaa ehtoja valmistajilleen ovatkin kokonaan toiset kuin pienten
suomalaisten asiakkaiden.

Tutkijan mielesti huolestuttavin tapaus tutkitussa joukossa ovat suomalaisten omat merkkiyhtiot, jotka
teettdvat brindituotteitaan nimenomaan riskimaissa, kuten Kiinassa ja muualla kauko-Idéssa.
Maailmanmarkkinoille myyvét suomalaisyhtiot Exel, Karhu, Erdtukku ja Halti eivét raportista péaétellen ole
toistaiseksi uhranneet paljoakaan energiaa eettisen uskottavuutensa takaamiseen. Yksikéén niisté ei valvo
hankintaketjunsa tuotanto-oloja edes omilla, jarjestelmaéllisilla tarkastuksillaan puhumattakaan ulkopuolisista
tarkastuksista.

Kaévely- ja hiithtosauvoja seké mailoja tehtaileva ja teettédva Exel on siirtdnyt enimmén osan tuotannostaan
Maintyharjulta Kiinaan. Silld on alihankintasopimuksissaan vastuullisuuspykald, mutta sen toteutumista ei
valvota mitenk&én.

Karhu teettéd yli puolet jalkineistaan ja kaikki hiihtokengét Kiinassa. Silldkin on alihankintasopimuksissaan
vastuullisuuspykéld, mutta ei puolueetonta ulkopuolista valvontaa. Haltilla on ohjenuoranaan vastuullisen
tuontikaupan verkoston eettinen sddnndsto, joka toteutumista ei kuitenkaan kaytdnnosséd valvota. Mm.
ulkoiluasuja ja jalkineita kauko-Iddssé teettdva Erdtukku taas ei edellytd toimittajiltaan erikseen
minkéiénlaista sosiaalista tai ympéristovastuuta.

Suomalaisbrindien eduksi voi tutkimusraportin mukaan laskea sen, etti ne pyrkivét pitkdaikaisiin
asiakassuhteisiin, mika osaltaan turvaa paikallisten tehtaiden tydsuhteiden jatkuvuutta.



Amer pitéa piilossa
alihankintaketjunsa

Suomalaisista merkkiyhtidistd omassa sarjassaan painii Amer Sports, jolla on omistuksessaan lukuisa méara
kansainvélisesti tunnettuja urheilubrdndeja. Maailman suurimpana urheiluvilineyhtiond Amer on laatinut
oman eettisen ohjeiston, jonka se ilmoittaa perustuvan kansainviliseen SA8000-standardiin.

Amer sanoo edellyttidvinsé standardin mukaisia tydoloja kaikilta alihankkijoiltaan, mutta ei kerro, kuinka
monta sille tavaraa toimittavista tehtaista on saanut SA8000-sertifioinnin.

Alihankinnan osuus Amerin tuotteissa on yhtion mukaan noin 50-60 prosenttia. Tuotemerkeistd Wilson
teettiid eniten tavaraa Aasian riskimaissa.

Amer ei ole julkistanut alihankintaketjuaan toisin kuin monet muut sen kanssa samassa sarjassa toimivat
urheilujétit, viimeksi Adidas.



